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Oney Bank confirma lideranga nos pagamentos fracionados em Portugal

O Oney Bank, especialista em solu¢des de pagamento, crédito ao consumo e experiéncia de compra, assume
a posicao de lider em pagamentos fracionados em Portugal e em mais 3 paises europeus: Franca, Italia e
Roménia e € o n°® 2 em Espanha. A aposta em novas solu¢cdes de pagamento fracionado para o comércio
eletrénico e o desenvolvimento de parcerias com mais de 600 parceiros de (e)retalho, tém permitido que as
suas ofertas de pagamento e financiamento estejam presentes em quase 10.000 pontos de venda fisicos e
digitais e contribuiram para o crescimento do Oney Bank na Europa, confirmando a sua posicéo de lider nesta
area, em 2020.

Em termos de resultados financeiros globais, em 2020, o produto bancério ascendeu a 434 milhdes de euros,
uma reducgédo de 3% em comparacao com 2019, principalmente devido a diminui¢édo da atividade de crédito
nas lojas em resultado da pandemia. O banco manteve os seus principais projetos de desenvolvimento em
curso durante o ano e registou um aumento de 12% no custo do risco, devido a provisfes de prudéncia para
cobrir riscos nao reconhecidos. No total, o lucro liquido foi + 39,7 milh&es de euros, com uma queda -10% em
comparacao a 2019.

Com a pandemia, surgiram também novos habitos de consumo e o retalho online ganhou uma nova forg¢a,
gerando uma maior procura por solu¢des de financiamento, o que resultou também num aumento da adeséo
ao crédito pessoal online.

O pagamento fracionado, inserido no crédito pessoal em Portugal, est4 a tornar-se cada vez mais popular
entre os consumidores, que encontram uma solucéo simples e segura de controlar o seu orgamento, dividindo
0s pagamentos em prestacdes ao longo de um curto periodo

Em 2021, o Oney Bank pretende dar seguimento a sua estratégia de crescimento, com o objetivo de continuar
a ser lider europeu de pagamentos fracionados. Neste sentido, em Portugal, o0 Oney Bank vai continuar atento
a novas parcerias com retalhistas, de forma a alargar a sua carteira de parceiros e ter uma maior diversidade
de setores e de marcas a disposi¢do dos consumidores.



